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|Og Otyp ‘ Wersje znaku

Logo w swojej podstawowe] formie sktada sie z sygnetu oraz logotypu. Prezentowany wariant poziomy w petnej kolorystyce
stanowi wersje gtowng, przeznaczong do najczestszych zastosowan. W tej kompozycji sygnet znajduje sie po lewej stronie,
a logotyp z nazwg marki jest umieszczony po jego prawej stronie,
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|Og Otyp ‘ Wersje znaku

Wersja pionowa, bedaca alternatywa, zachowuje spdjnos¢ elementéw graficznych, ale uktad sygnetu i logotypu zmieniono - sygnet zostat

umieszczony nad nazwg marki. Ten wariant najlepiej sprawdza sie w miejscach o ograniczonej szerokosci przestrzeni, takich jak plakaty,
ulotki czy wizytéwki.
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|Og Otyp ‘ Mininalna wielkosc znaku

Minimalna szerokosc logotypu w wersji poziomej w druku wynosi 35 mm, a w wersji cyfrowej 135 pikseli. Dla wersji pionowej w druku

to 20 mm, a w mediach cyfrowych 75 pikseli. W przypadku uzycia mniejszych rozmiarow, nalezy przeprowadzic probe, aby zapewnic
czytelnosc i odpowiednig reprezentacije wizualng marki.

DRUC  —— (T

DRUK

@ B Nauka dla Rozwoju “
Y Spoteczehstwa
Nauka dla Rozwoju

DIGITAL Spoieczer’\stwa

picitaL.  — QAP




|Og Otyp ‘ Pole ochronne

Pole ochronne to przestrzen wokot logo, ktéra musi pozostac wolna od innych elementow graficznych i tekstowych, aby zachowac jego
integralnosc i czytelnosc. Wielkosc¢ pola ochronnego jest rowna wartosci X (bedacej szerokoscig odstepu sygnetu od logotypu).
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| O g Oty p ‘ Niedopuszczalne modyfikacje lo

Logo nie moze by¢ poddawane zadnym znieksztatceniom ani modyfikacjom, ktore nie zostaty okreslone w niniejszej ksiedze znakow.
Wszelkie zmiany w formie, proporcjach, kolorystyce czy uktadzie elementow logotypu sg niedopuszczalne. Zachowanie Spojnosci
wizualnej marki jest kluczowe, dlatego nalezy korzystac wytgcznie z zatwierdzonych wersji logotypu, zgodnych z wytycznymi zawartymi

w ksiedze znakow.
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Niedozwolona zmiana kolorystyki
logotypu
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na tle, ktore zagraza jego czytelnosci
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| O g Oty p ‘ Zastosowanie logo na ttach

Logotyp powinien by¢ dostosowany do koloru tta, aby zachowac czytelnosc i spojnosc wizualng. Na ciemnych ttach najlepiegj
sprawdza sie wersja z czerwonym sygnetem i biatg typografig. Na szarym tle rowniez stosuje sie wariant z czerwonym
sygnetem i biatym tekstem, co zapewnia odpowiedni kontrast. Na jasnym tle mozna uzywac zarowno wersji kolorowe;

z czerwonym sygnetem i czarng typografig, jak i stonowanej wersji monochromatycznej z szarym sygnetem i czarnym tekstem.
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Syg n et ‘ Zastosowanie bez logotypu

Sygnet moze byc stosowany samodzielnie w sytuacjach, gdzie marka jest juz dobrze rozpoznawalna lub gdy ograniczona

przestrzen uniemozliwia uzycie petnego logotypu. Zalecane jest jednak, aby takie uzycie byto spojne z catosciowg identyfikacjg
wizualng i nie zaktocato jej odbioru.
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Kolorystyka
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kolorystyka | e

Kolorystyka marki jest kluczowym elementem identyfikacji wizualnej, ktory zapewnia spojnosc i rozpoznawalnosc marki

we wszystkich materiatach wizualnych. Kolory podstawowe stanowig fundament palety barw, ktore nadajg charakter
komunikacji wizualnej.

RGB: 23128 36 RGB: 28 37132

CMYK: 088849 CMYK:79720 48
HEX: #E71C24 HEX: #1C2584
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kolorystyka | u=

W celu zapewnienia spojnosci wizualnej marki oraz elastycznosci w projektach graficznych, ponizej znajdujg sie uzupetniajgce
kolory, ktore harmonizujg z podstawowa paleta. Kolory te mogg by¢ wykorzystywane do uzupetniania infografik, wykresow, tabel,
ikon, a takze innych materiatow wizualnych, takich jak prezentacje czy strony internetowe.

RGB: 249 211 213 RGB: 17618 24 RGB: 206 209 241 RGB: 18 26 92
CMYK:015102 CMYK: 090 86 31 CMYK: 141305 CMYK:80720064
HEX: #F9D3D5 HEX: #B01218 HEX: #CED1F1 HEX: #121A5C

RGB: 244 244 244 RGB: 110110 110 RGB: 60 60 59
CMYK:4330 CMYK: 00057 CMYK:00276
HEX: #F4FLFL HEX: #6EGEGE HEX: #3C3C3B
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Typografia

o B
"N )




typografia | i

Gtownym krojem marki jest Manrope Regular, nowoczesna czcionka sans-serif, ktora zapewnia czytelnosc i elegancki,

profesjonalny wyglad. Stosowana jest w materiatach promocyjnych, nagtowkach i tresciach marketingowych, zapewniajgc
SPOjNOSC i rozpoznawalnosc marki.

Manrope AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOP

ExtraLight, Light, Regular, Italic, Medium, SemiBold,

RSSTUWXYZZZagbccdegfgni Bold, Bxragiol

jkltmnnooprsstuwxyzzz Heasifonts.google.comispecimen/Manrops
(1234567890!@#S$%"..;"]

AaBb0102
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typog rafla | Kroj uzupetniajagc

Krojem uzupetniajgcym marki jest Roboto, stosowany w komunikatach systemowych i mailingach.

RO b Ot O AAB CC’ D E E FG H IJ KLLM N N O () P gg[;nd?:rY}talic, Medium, SemiBold, Bold
RSSTUWXYZZZagbcédeefghi
Jk”'m n r']OC')pl’SS"[uwxy222 https://fonts.google.com/specimen/Roboto
(1234567890!@#38%",.;"}

AaBb0102



typog rafla | Zasady stosowani

Wielko$¢ BODY COPY w porownaniu do NAGEOWKA powinna wynosi¢ maksymalnie 1/2 wysokosci nagtowka lub mnie;j.
Przy okreslaniu rozmiaru tekstu nalezy zadbac o jego czytelnosc i optymalng proporcje miedzy nagtowkiem a trescia.

(X ] © NAGLOWKI
—
o S|ITamet.

® | _Loremipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscin elit | @ BODYCOPY
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet

dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
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ty p O g r a f I a ‘ Zasady stosowania kolc

Typografia powinna by¢ uzywana zgodnie z podanymi wariantami, jednak dopuszczalne sg takze inne opcje kolorystyczne.
Wazne jest, aby zachowac odpowiedni kontrast miedzy tekstem a ttem, co zapewni tatwos¢ w odczytaniu tresci.

Lorem ipsum dolor
sit amet.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscin elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl
ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor
sit amet.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscin elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl
ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor
sit amet.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscin elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl
ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor
sit amet.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscin elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl
ut aliquip ex ea commodo consequat.
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